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AGENDA PREZENTACJI

O PROJEKCIE

DZIAŁANIA PROMOCYJNE-
PROJEKTOWE

Ⱶ WIZJA 

Ⱶ BUDŻET

Ⱶ KLUCZOWE WSKAŹNIKI

Ⱶ SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU 

Ⱶ OPINIE 

Ⱶ EFEKTY 

Ⱶ KLUCZOWE WNIOSKI

PLANY ROZWOJU

Ⱶ KIERUNKI ROZWOJU 

Ⱶ KLUCZOWE WYZWANIA 

Ⱶ KLUCZOWE PROJEKTY 

Ⱶ PARTNERZY 

Ⱶ PRZYKŁADOWY PROJEKT

Ⱶ FORMUŁA KLASTROWA 

Ⱶ DALSZE KROKI



O PROJEKCIE

WIZJA 
(perspektywa 2020 rok):

SZLAK GREEN VELO JEST NAJCZĘŚCIEJ 
WYBIERANYM MIEJSCEM DO UPRAWIANIA 
AKTYWNEJ TURYSTYKI ROWEROWEJ W POLSCE, 
DYNAMIZUJĄCYM ROZWÓJ GOSPODARCZY 
I SPOŁECZNY POLSKI WSCHODNIEJ



O PROJEKCIE

UŻYTKOWNICY

ROWEROWI 
PASJONACI

ROWERZYŚCI 
OKAZJONALNI 

KRÓTKIE 
WYCIECZKI ROWEROWE

AKTYWNE WAKACJE 
URLOP NA ROWERZE



900/7 500
ZNAKÓW 
I TABLIC 

INFORMACYJNYCH

74/900
MIEJSC 

PRZYJAZNYCH 
ROWERZYSTOM

[MPR]

25/230
MIEJSC 

ODPOCZYNKU 
[MOR]

60/400
WAŻNYCH ZABYTKÓW

1/5 PARKÓW 

NARODOWYCH

4/15 PARKÓW 

KRAJOBRAZOWYCH

200/2000 KM

O PROJEKT 
W ŚWIĘTOKRZYSKIEM
i CAŁOŚCIOWO      



BUDŻET DZIAŁAŃ PROJEKTU PROMOCYJNEGO  | 24 507 212,73 ZŁ

21 623 892

TV WYDAWNICTWA PRASA RADIO

DIGITAL | BANNERY 
+ MAILINGI

DIGITAL | SERWIS 
WWW

DIGITAL | SOCIAL 
MEDIA

MATERIAŁY 
PROMOCYJNE

PRAMBIENT

6,6 MLN 3,1 MLN 1,4 MLN 666 TYS.

950 TYS. 314 TYS. 90,5 TYS.1,1 MLN

663 TYS.513 TYS.

EVENTY

1,9 MLN

WSPARCIE

4,2 MLN



SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU

KAMPANIA TV DIGITAL AMBIENT



SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU

KAMPANIA TV DIGITAL

AMBIENT

SPOT PROMOCYJNY



SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU

KAMPANIA TV DIGITAL

AMBIENT

PYTANIE NA ŚNIADANIE



SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU

KAMPANIA TV DIGITAL

AMBIENT

PELETON GWIAZD



SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU

DIGITAL KAMPANIA TV

AMBIENT



SIŁY NAPĘDOWE PROJEKTU

AMBIENT KAMPANIA TV

DIGITAL



INNE NARZĘDZIA

TARGI I WYDARZENIA WYDAWNICTWA

KAMPANIA PRASOWA

KAMPANIA RADIOWA



INNE NARZĘDZIA

WYDAWNICTWA TARGI I WYDARZENIA

KAMPANIA PRASOWA

KAMPANIA RADIOWA



INNE NARZĘDZIA

KAMPANIA RADIOWA TARGI I WYDARZENIA

KAMPANIA PRASOWA

WYDAWNICTWA



INNE NARZĘDZIA

KAMPANIA PRASOWA WYDAWNICTWA

KAMPANIA RADIOWA

TARGI I WYDARZENIA



OSIĄGNIĘTE WSKAŹNIKI

TV

14 MLN 
TELEWIDZÓW >>> 

31 MLN

PONAD 2x WYŻSZE DOTARCIE 

OD ZAKŁADANEGO

RADIO

2 MLN 
SŁUCHACZY >>> 

11 MLN

NIEMAL 6x WYŻSZE DOTARCIE 

OD ZAKŁADANEGO

182 MLN
ODSŁON 
REKLAMY

25 000 POLUBIEŃ

27 776 
INTERAKCJI
W SOCIAL MEDIACH 80%

POZYTYWNYCH 
KOMENTARZY

TARGI 600 TYS.
GOŚCI 

BTL 2,5 MLN EGZ.

MPR 546 OBIEKTÓW

2,8 MLN ODBIORCÓW MAILINGU

AMBIENT 15 500 KM PRZEJECHANYCH PRZEZ MOBILNE 

TEAMY PROMOCYJNE – W POLSCE I ZA GRANICĄ

SIEĆ



EFEKT GREEN VELO

GOSPODARKA

TURYSTYKA

SPOŁECZEŃSTWO

PRZESTRZEŃ

ROZWÓJ LOKALNEJ PRZEDSIĘBIORCZOŚCI | IDEA KLASTRA

ATRAKCYJNY I KONKURENCYJNY PRODUKT W OFERCIE TOUROPERATORÓW

AKTYWIZACJA LOKALNEJ SPOŁECZNOŚCI

NOWA OGÓLNODOSTĘPNA INFRASTUKTURA

>

>

>

>



KLUCZOWE WNIOSKI

SEKCES 

GREEN VELO
KORELACJA DZIAŁAŃ 
INWESTYCYJNYCH 
Z PROMOCYJNYMI

>

SKUTECZNOŚĆ

KAMPANII

ZBUDOWANIE ŚWIADOMOŚCI PRODUKTU 
ORAZ DOTARCIE DO PRECYZYJNIE OKREŚLONYCH 
GRUP ODBIORCÓW KOMUNIKACJI: 
UŻYTKOWNICY, BIZNES, PARTNERZY, EKSPERCI

>

WIELKI POTENCJAŁ

PROJEKTU
DALSZE SPÓJNE ZARZĄDZANIE PRODUKTEM 
NA POZIOMIE INFRASTRUKTURALNYM 
ORAZ PROMOCYJNYM

>



PARTNERZY

ROZPOCZĘCIE WSPÓŁPRACY Z PARTNERAMI 
DZIAŁAJĄCYMI W OBSZARACH KLUCZOWYCH DLA 
DŁUGOFALOWEGO ROZWOJU PROJEKTU

NP. W ZAKRESIE WSPÓLNEJ OFERTY NA PRZEJAZD I WYPOŻYCZENIE 
ROWERU ORAZ DZIAŁAŃ INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

WSPÓŁPRACA
Z PARTNERAMI



PR
KONFERENCJE PRASOWE
AMBASADORZY MARKI
WIZYTY STUDYJNE

DZIAŁANIA WSPIERAJĄCE

MIEJSCA PRZYJAZNE ROWERZYSTOM
| kolejne nabory MPR-ów –
OZNAKOWANIE SZLAKÓW- odnawianie
WSZYSTKIE REGIONY

EVENT
AMBIENT MEDIA

z udziałem kapsuły 5D
WYDARZENIA | 

IMPREZY KRAJOWE|
IMPREZY ZAGRANICZNE

TARGI | POLSKIE I 
ZAGRANICZNE

DIGITAL
PORTAL| APLIKACJA 

WWW.GREEN VELO.PL- AKTUALIZACJA 

SOCIAL MEDIA

ATL | BTL
WYDAWNICTWA | MAPY | 

PRASA | ARTYKUŁY  
SPONSOROWANE |FILMY O SZLAKU W 

WYDANIU INTERNETOWYM 

WSPÓŁPRACA 
OBECNIE

Plany: Kontynuacja działań 
marketingowych w formule 
umów partnerskich



NAJWAŻNIEJSZE  DZIAŁANIA PR (świętokrzyskie)

konferencja prasowa                         
w Warszawie 

„Milionerzy” - TVN

insert z Rafałem 
Majką w Gazecie 
Wyborczej



NAJWAŻNIEJSZE  DZIAŁANIA PR -
- eventy Niemcy (świętokrzyskie)

Umwelt Festival, czerwiec 2017, Berlin



NAJWAŻNIEJSZE  DZIAŁANIA PR -
- eventy Ukraina (świętokrzyskie)

VI Festiwal Partnerstwa,                         
wrzesień 2017, Lwów

Dni Kijowa, maj 2017, Kijów



NAJWAŻNIEJSZE  DZIAŁANIA PR -
- kampania internetowa (świętokrzyskie)

Produkcja i emisja 15 filmów w serwisach internetowych                                   
19 największych polskich gazet lokalnych Polska Press Grupa 




